Produkt-Zielgruppen-Matrix

am Beispiel der geférderten Bildung

Bestehende Zielgruppe

Neue Zielgruppe

z'i

Bestehende Produkte

Neue Produkte

Marktdurchdringung
(Angebot des Portfolios
an weiteren Standorten)

Produktentwicklung
(z.B. Entwicklung neuer
Berufe im Trager)

Zielgruppen-
Marktentwicklung
(Tragerblick: Angebot des
Portfolios an Altere,
Migranten)

Diversifizierung
(z.B. Integrationskurse fur
Fltichtlinge)
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